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DANIEL VICENTE TOBAR, DIRECTOR GENERAL DE TECATEL

“La ‘caja tonta’ tiene los dias contados”

Con el apagon de la television digital terrestre, Tecatel dedicada al disefio y fabricacion de
componentes para la televisidn digital, ha desarrollado nuevos equipamientos. Todo ello ha venido
a demostrar que en Espafia tiene la capacidad para desarrollar productos punteros, liderando no sélo

el mercado nacional, sino también el europeo

ntrevistamos a Daniel Vicente Tobar,
director general de Tecatel, empresa
dedicada al disefio, fabricacion y dis-
tribucion de equipos y componentes
para la television digital.

El siguiente paso en el sector
apunta a la implantacion de la te-
levision con conexion a internet.
¢Cuando cree que se dara el salto
definitivo en Espafa?

La mayoria de los televisores que
se comercializan actualmente ya dis-
ponen del equipamiento necesario, lo
que permite que el concepto de con-
nected TV sea una realidad.

En breve vamos a asistir al lan-
zamiento de nuevas tecnologias que
permitan acceder a contenidos mul-
timedia y que hagan posible la co-
existencia de la television convencio-
nal con contenidos de internet espe-
cificos.

¢Cual ha sido el impacto en la
empresa del paso de television analé-
gica a digital?

La digitalizacion supuso un revulsi-
vo para nuestro sector, aunque el apa-
gon analdgico para Tecatel no fue mas
que la repeticion, salvando las distan-
cias, del proceso que se sufrio unos afnos
antes con el satélite, asi que ya estaba-
mos preparados para ello.

Han sido dos etapas de gran creci-
miento tecnoldgico para nuestra com-
pania, ya que en 1997 nos converti-
mos en el principal fabricante espafiol
de antenas parabdlicas para la televi-
sion digital satélite y ahora, con el apa-
gon de la television digital terrestre, he-
mos desarrollado nuevos equipamientos.

Todo ello ha venido a demostrar que
en Espana tenemos la capacidad de de-
sarrollar productos punteros liderando
no solo nuestro mercado, sino también
el europeo.

Ha cambiado la forma de consumir
television en la sociedad. ;Como cree
que ha afectado este cambio al desa-
rrollo de los productos de su empresa?

La ‘caja tonta' tiene los dias conta-
dos; desaparecera antes de lo que ima-
ginamos. Hoy en dia el telespectador es-

SoBRF TECATEL

Tecatel, tras 25 anos de historia, es
una de las empresas espafolas pio-
neras en investigacion, disefio, fa-
bricacion y distribucion de equipos
y componentes para la television

| digital.

| Enlos altimos 10 anos, la firma ha

| consolidado su expansion tanto en

| el mercado nacional como en el in-
| ternacional y ha mantenido como

| prioridad el fortalecimiento de las
areas de investigacion propias, ade-
mas de colaborar con universidades
y centros tecnologicos para el dise-
fio de productos punteros en la te-
levision digital.

ta pasando a ser activo y guiere poder
interaccionar con lo que se le ofrece.
Por ello, los conceptos de movilidad,

“El telespectador esta pasando
a ser activo y quiere poder
interactuar”

accesibilidad, conexion a internet,
capacidad de grabacion (veo lo que
quiero, cuando y donde quiero) de=
ben tenerse en cuenta para los nue=
vos disefios de productos y sistemas.
Las generaciones jovenes nos estan
dando lecciones en este sentido.

{Como llevan a cabo su estrate-
gia de consolidacion como empre-
sa puntera en el sector, que innova
constantemente?

Nuestra vocacion es la innovacion,
creamos productos que no existen,
productos que necesitan de nuestro
capital humano, que es el mayor acti-
vo de la empresa.

Estamos inmersos en un proceso de
innovacion continua, como asi lo de-
muestra la pujanza de la division IPTV
(modelo de television con banda an-
cha), que esta lanzando productos y
tecnologias verdaderamente punteras
en sectores como el sanitario, apor=-
tando soluciones que ayudan a mejorar
la vida de las personas.

¢Cudles son, a su juicio, las nuevas
lineas de negocio del sector? ;Podria
adelantar algunos de los proyectos de
futuro que tiene previstos Tecatel?

En Tecatel, cada vez mas, desarro-
llamos productos tecnolégicos de alto
valor afadido, fundamentalmente en
el campo de la television IP, con desa-
rrollos software que permiten integrar
servicios y aportar soluciones de valor
en sectores con alto potencial como el
sanitario, el hotelero o el vacacional.

La linea de negocio de desarrollo de
productos de radiofrecuencia en el cam-
po de la television digital tiene también
un alto potencial de crecimiento.

Ambas lineas de negocio, en cual-
quier caso, cuentan con un enfoque di-
rigido a una fuerte internacionalizacion.
Es el signo de los tiempos.

En definitiva, nos gusta evolucio-
nar, nos fascina crear productos que no
existen, que cubren nuevas necesidades.
Nuestro estimulo es sentir que aporta-
mos soluciones y productos que ayuden
a vivir mejor. Y siempre ponemos pasion
en lo que hacemos.



